Regulamin Klubu Konsumentéw smaKKawy

Regulamin stanowi zalgcznik nr 1 do Umowy Cztonkowskiej Klubu smaKKawy

1. Wprowadzenie
ENTOS LIMITED- zwana w dalszej czesci Klub smaKKawy — dystrybuuje produkty przeznaczone do
uzytku dla niezaleznych Cztonkéw Klubu smaKKawy.

Celem dziatalno$ci Klubu smaKKawy jest:

a) propagowanie spozycia i umozliwienie dostepnosci wysokiej jakosci kawy, produktéw powigzanych, oraz
innych produktéw moggcych zainteresowac Cztonkéw Klubu smaKKawy. Cztonkowie Klubu nabywaja
produkty na wiasne potrzeby oraz cztonkéw swojej rodziny i przyjaciot, moga tez rekomendowac nowych
cztonkéw do Klubu smaKKawy.

b) produkty przeznaczone sg wytacznie dla osobistych potrzeb, co oznacza zakaz ich sprzedazy w
tradycyjnych jednostkach handlu, z wyjgtkiem takich przypadkow, w ktérych jest to dozwolone przez Klub
smaKKawy, istnieje takze zakaz sprzedazy za posrednictwem Internetu.

c) przekazanie korzysci materialnych Cztonkom Klubu nabywajacym produkty w Klubie smaKKawy.

d) na terenie RP Klub smaKKawy reprezentowany jest przez MW WIECZOREK Sp. z 0.0. z siedzibg w
21-040 Swidnik przy ul. Grabowej 6.

e) ani pracownicy Klubu smaKKawy, ani Cztonkowie Klubu nie moga nikomu obiecywaé konkretnych zyskow
czy dochodow. Kazdy z Cztonkow Klubu, moze je osiggnac¢ dzieki indywidualnym dziataniom i osobistemu
zaangazowaniu. Zabrania sie rozpowszechniania jakichkolwiek informacji o produktach, mogacych
wprowadzi¢ konsumentéw w btad, jak rowniez sktadania oswiadczen o ich leczniczym dziataniu.
Cztonkowie Klubu nie sg petnomocnikami Klubu smaKKawy, ENTOS LIMITED i MW WIECZOREK Sp. z
0.0. oraz nie sg uprawniani do skfadania oswiadczen w imieniu powofanych wyzej podmiotéw. Cztonkowie
Klubu sg niezalezni, dziatajg jednak w oparciu o Regulamin, Umowy Czionkowskie, Kodeks Etyczny oraz
inne umowy oraz przepisy prawne.

2. Definicje

2.1.Cztonek Klubu:
Petnoletnia osoba fizyczna, ktdra nabyta osobiscie przynajmniej jeden produkt w Klubie smaKKawy o wartosci 1 pkt.,
oraz podpisata ,Umowe cztonkowska Klubu smaKKawy”, i umowa ta oraz czlonkostwo zostato zaakceptowane przez
Klub smaKKawy. Po przystgpieniu do Klubu nowy Cztonek otrzymuje od Klubu smaKKawy informacje, ktéra zawiera
indywidualnie nadawany numer cztonkowski.

2.2. Konsument:
To cztonek Klubu, ktéry dotgczyt sie do Klubu w celu nabywania produktéw dla celéw osobistych, rodzinnych, dla
przyjaciét i znajomych. Nie rekomenduje on innym wstgpienia do Klubu, czyli w Klubie smaKKawy nie ma ani jednego
zarekomendowanego przez niego Klubowicza.

2.3. Kawosz:
To cztonek Klubu, ktéry oprocz kupowania produktow dla celdw osobistych, rodzinnych, dla przyjaciét i znajomych,
rekomenduje uczestnictwo w Klubie smaKKawy innym osobom, a cztonkiem Klubu smaKKawy jest co najmniej dwoch
innych Klubowiczow, ktérych on osobiscie zarekomendowat.

2.4. Osoba rekomendujaca Cztonka Klubu:
Jest nig ta osoba, ktdra bezposrednio zarekomendowata nowego Cztonka Klubu.

2.5. Program:
To zbiér zasad wedtug, ktérych nastepuje zapisanie kolejnosci przystgpienia Cztonkéw do Klubu smaKKawy.

2.6. Linia rekomendowania:
To Czionkowie Klubu zajmujacy miejsce na kolejnych miejscach za Konsumentem lub Kawoszem zgodnie z
Programem. Kolejny Cztonek Klubu zarekomendowany przez Czionka Klubu zajmie miejsce na kolejnym wolnym
miejscu na kolejnym okregu Kawosza zgodnie z zapisami pkt.4 niniejszego regulaminu.

2.7. Okregi:
To umowne miejsca cztonkow Klubu smaKKawy, ktérzy przystagpili do Klubu w terminie p6zniejszym niz Konsument
lub Kawosz i zostali umieszczeniu w Programie w wolnych miejscach nastepujgcych po nich.

2.8. Aktywnos¢ czlonka Klubu:
To osobisty zakup produktéw o warto$ci minimalnej 1 pkt. w danym miesigcu rozliczeniowym przez Konsumenta lub
Kawosza. Jest to jeden z warunkéw uzyskania przez Kawosza korzysci dodatkowych od obrotu w danym miesigcu
rozliczeniowym.

2.9. Obroét miesigczny:
To suma zamoéwien ztozonych przez aktywnego Cztonka Klubu pomiedzy pierwszym, a ostatnim dniem pracy danego
miesigca rozliczeniowego, ktérych warto$¢ zostanie uregulowana (zaptata wptynie na konto bankowe Klubu
smaKKawy przed uptywem danego miesigca rozliczeniowego). Jesli jakakolwiek suma pieniezna, formularz
rozliczeniowy, czy nhowa Umowa Cztonkowska itp. wptynie na adres Klubu smaKKawy po tym terminie, Klub
smaKKawy rejestruje je automatycznie na nastepny miesigc rozliczeniowy.

2.10. Przyznawane korzysci:
a) za aktywnos$¢ Cztonka Klubu w danym miesigcu rozliczeniowym 14% brutto.
b) dodatkowe 5% netto (bez podatku VAT) wartosci obrotéw dokonanych w danym miesigcu rozliczeniowym przez
aktywnych cztionkéw Klubu znajdujgcych sie w okregach ponizej Cztonka Klubu (Kawosza) az do széstego kregu

wigcznie. Po spetnieniu warunku osobistego zarekomendowania do Klubu smaKKawy dwéch nowych czionkow.
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11. Produkt o wartosci 1 pkt:

Jest to -1 kg kawy entos essence lub 1,5 kg kawy entos excellent lub 3 kg kawy entos intence.

12. Zwrot:

To wynagrodzenie, ktére otrzymuje aktywny Cztonek Klubu w danym miesigcu, w postaci rabatu na zakup produktu
lub prowizji, ktére podliczane sg po zamknieciu danego miesigca rozliczeniowego.

13. Biuro on-line:

Klubowicz w momencie przystgpienia do Klubu smaKKawy otrzymuje indywidualny numer cztonkowski, oraz (w
przysztosci) hasto z pomoca ktérego bedzie moégt zalogowac sie do biura on-line, dostepnego pod adresem
internetowym, ktory zostanie przekazany Klubowiczom po tym jak zostanie on uruchomiony.

3. Wyptata prowizji

3.

3.

Cztonek Klubu pobiera prowizje w takiej walucie, w jakiej zostata wygenerowana, na podstawie Umowy podpisanej z
witasciwg dla tego kraju firmg reprezentujgca Klub smaKKawy i obowigzujgcymi w danym kraju przepisami, przy czym
suma prowizji do wyptaty musi przekroczy¢ 22,5 zt. W przypadku mniejszej sumy, podlega ona kumulacji i moze byé
wyptacona po przekroczeniu tego limitu.

Prowizja wyptacana jest Cztonkowi Klubu przez Klub smaKKawy w przypadku dokonania przez niego zakupdw
osobistych oraz w przypadku dokonania zakupéw osobistych przez Cztonkéw Klubu w jego linii rekomendowania

wedtug ponizszych zasad:
Klub smaKKawy przygotowuje rozliczenie prowizji dla kazdego Czionka Klubu uprawnionego do wyptaty prowizji na

podstawie obrotéw w danym miesigcu rozliczeniowym. Rozliczenie to ma jedynie charakter informacyjny i nie mozna
opierac na jego podstawie zadnych roszczen. Klub smaKKawy drogg elektroniczng wysyta rozliczenia prowizji
Cztonkom Klubu do 15 dni od zamknigcia miesigca. O ile Cztonek Klubu nie zgadza si¢ z danymi, zawartymi w
rozliczeniu, lub sg one rozbiezne z jego wlasnymi, moze zasygnalizowac to na pismie firmie Klub smaKKawy w ciggu
15 dni od otrzymania rozliczenia. Po uptywie tego okresu reklamacje nie sg przyjmowane.

Woyptata prowizji nastepuje od 15 dnia kazdego miesigca, za poprzedni miesigc, po wystawieniu przez Cztonka Klubu
zgodnej z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawnymi faktury (prowizja z VAT — kwota netto + podatek VAT =
100% prowizji) lub rachunku (prowizja bez VAT) na sume wystepujgca w w/w rozliczeniu. Po zamknieciu roku
rozliczeniowego (ktory trwa od 1 stycznia do 31 grudnia) Czlonek Klubu jest obowigzany przedstawi¢ dla Klubu
smaKKawy fakture lub rachunek poprawnie wystawione. opiewajace na prowizje za zamkniety juz rok rozliczeniowy,
do dnia 31 stycznia. W razie niespetnienia powyzszego warunku we wtasciwym terminie prowizja za zamkniety juz rok
rozliczeniowy sie nie nalezy.

1. Warunki uzyskania i wyptaty prowiz;ji:

posiadanie statusu aktywnego Cztonka Klubu oraz

wystawienie poprawnego rachunku lub faktury przez cztonka Klubu smaKKawy.

2. Forma przekazania prowizji:

a) Rabat

b

aktywny Cztonek Klubu moze otrzymac od Klubu smaKKawy rabat,
w ciggu jednego miesigca taki rabat mozna wykorzysta¢ przy zakupie kolejnych produktéw,
w przypadku, jesli Cztonek Klubu nie wykorzystat maksymalnego rabatu za dany miesigc, a nadal istnieje
mozliwos$¢ udzielenia go, wowczas rabat podlega kumulacji i moze by¢ wykorzystany w ciggu 6 miesiecy
od jego powstania. Rabaty z réznych miesiecy mozna sumowac.
rabat moze zosta¢ wykorzystany wylgcznie przy zakupie produktéw na uzytek osobisty w ciggu 6 miesiecy
od jego powstania;
Czionek Klubu moze decydowaé, czy wykorzysta rabat, czy tez nie podejmie go; woéwczas po spetnieniu
warunkéw otrzymania i wyptaty prowizji moze podwyzszy¢ prowizje w formie pienieznej o niewykorzystany
rabat.
Forma pieniezna
W przypadku, jesli Cztonkowi Klubu nalezy sie prowizja lub Cztonek Klubu nie zamierza korzysta¢ z rabatow, wowczas
Klub smaKKawy moze wyptaci¢ te naleznosci wytgcznie na podstawie wystawionej przez firme danego Cztonka Klubu
poprawnej faktury/rachunku (patrz: warunki wyptaty prowizji). Cztonkowie Klubu nie bedacy ptatnikami VAT otrzymujg
prowizje wedtug rozliczenia, natomiast ptatnicy VAT — kwote wystepujgcg w rozliczeniu + VAT.

c) Zaksiegowanie korzysci w innym niz smaKKawy programie rozliczeniowym

Istnieje mozliwosc¢ zaksiegowania korzysci z obrotéw wynikajgcych z osobistej aktywnosci Cztonka Klubu smaKKawy
w innym niz Klub smaKKawy programie. Cztonek Klubu w tre$ci Umowy Cztonkowskiej ma obowigzek poinformowac
Klub smaKKawy o tym czy chce aby korzysci z tytutu jego osobistej aktywnosci ksiegowaé w innym niz smaKKawy
programie rozliczeniowym, oraz wskazuje nazwe tego programu wraz z podaniem jego numeru identyfikacyjnego w
tym programie.

4. Zasady na jakich nastepuje rejestracja w programie nowo rekomendowanych cztonkéw Klubu smaKKawy

4.

Zarejestrowany Klubowicz buduje swojg dtrukture metodg dwdéjkowg w okregach (okregi to kolejne poziomy). Na
pierwszym okregu (pierwszym poziomie za miejscem - poziomem Cztonka Klubu) znajdg sie 2 osoby, na drugim 4
osoby, nastepnie 8,16,32,64,128 osob itd.

1. Zasady budowy struktury czyli okreslenie miejsca Klubowicza w programie:

a) Nowy Klubowicz trafia pod najblizsze osobie rekomendujgcej puste miejsce w programie; jezeli takich

miejsc jest wiecej niz jedno to kolejnym kryterium bedzie:

b) Nowy Klubowicz trafia pod tego Klubowicza, ktéry dokonat aktywnosci w biezgcym, nie zamknietym

jeszcze miesigcu, jezeli jest wiecej takich miejsc, to:

c) Nowy Klubowicz trafia pod tego Klubowicza, ktéry ma kupionych wiecej produktow w catym okresie

swojej dziatalnosci. Jezeli jest wiecej takich miejsc, to:



d) Nowy Klubowicz trafia pod tego Klubowicza, ktéry ma wczesniejszg date podpisania umowy
cztonkowskiej, jezeli jest wiecej takich miejsc, to:

e) Nowy Klubowicz trafia pod tego Klubowicza, ktéry ma nizszy numer czitonkowski.

4.2. Warunki otworzenia nowych okregéw:
Kawosz ktory,

a) wypetni szczelnie 6 poziomoéw swojego programu (czyli ma 128 oséb pod sobg) i

b) ma w swoim programie osobiscie zarekomendowanych przynajmniej 6 Klubowiczéw (niezaleznie od
okresu w ktorym tego dokonat), ma prawo do otworzenia nowych okregéw (od 7 do 12).

5. Rodzaje dochodow

1. za obrot osobisty - zakupy wtasne w danym miesigcu Cztonkowi Klubu przystuguje prowizja (14% brutto).

2. od obrotu zarejestrowanych Klubowiczéw na szesciu poziomach 5-5-5-5-5-5%. Prowizja zostanie
naliczona na linii rekomendowania, przy uwzglednieniu warunkow z pkt. 5.3.

3. od obrotu aktywnych Klubowiczéw naliczane sg dla gornej linii rekomendowania — wedtug zasad:

» Kazdy aktywny Klubowicz ma prawo do ,Prowizji konsumenckiej ” niezaleznie od tego czy
zarekomendowat bezposrednio jakichkolwiek Klubowiczéw. Prowizja konsumencka przystuguje z tytutu
osobistych zakupéw. Klubowicz oraz jego przedsiebiorstwo bedzie uprawniony do ,prowizji
konsumenckiej nawet wtedy, jesli ani jeden przez niego zarejestrowany wspétpracownik nie jest aktywny.

* ,PROWIZJA POSZERZONA": Aktywny Kawosz uzyskuje prowizje poszerzong w przypadku, gdy co
najmniej dwoch zarekomendowanych bezposrednio przez niego Klubowiczéw zakupi w danym miesigcu
rozliczeniowym produkty o wartosci minimum 1 pkt.. "Prowizja poszerzona" przystuguje: z obrotu
aktywnych Klubowiczéw na pierwszych 6 gtebokosciach, okregach. Wigc klubowicz jest uprawniony do
~Prowizji rozszerzonej” juz z dwoma aktywnymi, osobiscie zarekomendowanymi Klubowiczami.

+ ,PROWIZJA POSZERZONA PLUS": Aktywny Kawosz uzyskuje prowizje poszerzong plus w przypadku,
gdy co najmniej szesciu zarekomendowanych bezposrednio przez niego Klubowiczéw zakupi w danym
miesigcu rozliczeniowym produkty o wartosci minimum 1 pkt. "Prowizja poszerzona plus" przystuguije:

z obrotu aktywnych Klubowiczoéw na pierwszych 12 gtebokosciach, okregach. Wiec klubowicz jest
uprawniony do ,Prowizji poszerzonej plus” juz z sze$cioma aktywnymi, osobiscie zarekomendowanymi
Klubowiczami.

6. Zamawianie produktu

Jednorazowe zamoéwienie produktéw powinno mie¢ wartos¢ minimum 1 pkt.

1 pkt. = 1,0 kg kawy entos essence

1 pkt. = 1,5 kg kawy entos excellent

1 pkt. = 3,0 kg kawy entos intence

Sposoby zamawiania:
a) Osobiscie: kazdy Cztonek Klubu moze dokonaé zakupu produktéw osobiscie po wypetieniu karty
zamowienia, ktorej wzor okreslony przez Klub smaKKawy zostanie udostepniony Klubowiczom.
Wypetniong karte zamowienia nalezy wysta¢ na adres e-mail: zamowienia.smakkawy.pl.
b) Warunkiem realizacji zamowienia jest dokonanie wptaty na konto lub dokonanie przelewu bankowego

na rachunek bankowy Klubu smaKKawy (numery konta podane sg na oficjalnej stronie internetowej
http://palarnia-kawy.entos.pl/klub-smakkawy/ oraz na karcie zamowienia. Cennik przesytek znajduje sig na
aktualnej karcie zamdwienia oraz podanej wyzej stronie internetowej. Towar zostanie wystany w terminie do trzech
dni roboczych po zaksiggowaniu jego rownowartosci i kosztéw transportu na rachunku bankowym Klubu
smaKKawy. Jesli adres docelowy zaméwienia i adres zamawiajgcego zgtoszony podczas rejestraciji w Klubie nie sg
identyczne, nalezy ten fakt zgtosi¢ rownoczesnie ze ztozeniem zaméwienia. W przypadku zamoéwien sktadanych
pod koniec miesigca rozliczeniowego zamowienie zaliczone jest do konczacego sie miesigca tylko wtedy, gdy
réwnowartos¢ zamowionego towaru zostanie zaksiegowana na rachunku bankowym Klubu smaKKawy w ostatni
dzien roboczy miesigca rozliczeniowego w godzinach pracy. Jesli jakakolwiek suma pieniezna, formularz
rozliczeniowy, czy nowa Umowa Cztonkowska itp. wptynie na adres Klubu smaKKawy po tym terminie, Klub
smaKKawy rejestruje je automatycznie na nastepny miesigc.

7. Reklamacje
W przypadku wystgpienia jakichkolwiek zastrzezerh co do jako$ci zakupionych produktéw nabywca ma prawo do
ztozenia reklamaciji. Reklamacja powinna by¢ ztozona na piSmie zawierajgcym opis zastrzezen i przekazana wraz z
reklamowanym produktem, oraz adresem zwrotnym do Biura Obstugi Klienta. Klub smaKKawy zobowigzuje sie
rozpatrzy¢ reklamacje niezwtocznie. W przypadku, gdy reklamacja bedzie uzasadniona, Klub smaKKawy
zobowigzuje sig bezptatnie wymieni¢ produkty na nowe, wolne od wad. Koszt przestania nowych produktéw do
klienta obcigza Klub smaKKawy. W przypadku zgtoszenia reklamaciji jakosciowej produktu po uptywie terminu
przydatnosci do spozycia nie ma mozliwosci jego wymiany.

8. Cztonkowie Klubu
Kazdy Cztonek Klubu smaKKawy jest niezalezng strong umowy, ktora jest zobowigzana do prowadzenia
dziatalnosci zgodnie z warunkami Regulaminu, Umowy Czionkowskiej, Kodeksu Etycznego, innych umoéw i prawem
kraju, w ktérym prowadzi swojg dziatalno$¢. Cztonkiem Klubu moze by¢ wytgcznie petnoletnia osoba fizyczna.

8.1. Klubowicz i jego przedsiebiorstwo:
Kazdy Cztonek Klubu, ktéry jest uprawniony do otrzymania prowizji, moze jg otrzymaé na podstawie wystawionego
rachunku lub faktury — w zaleznosci od swego obowigzku VAT. Cztonek Klubu ma obowigzek niezwtocznie
informowac na pismie Klub smaKKawy o ewentualnych zmianach w danych osobowych lub danych jego firmy czy



przedsiebiorstwa. W przypadku braku takiego zawiadomienia Klub smaKKawy nie ponosi odpowiedzialno$ci za
ewentualne wyptaty na nieodpowiedni adres lub nieodpowiedniej osobie. Klub smaKKawy zachowuje prawo do
wymaowienia niniejszej umowy powotujgc sie na niedotrzymanie obowigzku informacji o zmianach w danych.

8.2. Zasada jeden cztonek Klubu = jedno miejsce :

Kazdy Cztonek Klubu smaKKawy moze nim zostac¢ tylko raz. Matzonkowie i konkubenci mogg by¢ oddzielnymi
stronami umowy, ale moga sie rekomendowaé wytacznie bezposrednio w tej samej linii rekomendowania.

8.3. Cesja miejsca cztonkowskiego:

Miejsce Cztonka w Klubie smaKKawy powigzane jest z konkretng osobg. Jego cesja lub sprzedaz moze odby¢ sie
wylgcznie za pisemng zgoda Klubu smaKKawy. Prosbe o zgode na cesje Cztonek Klubu winien wysung¢ na pismie.
Klub smaKKawy podejmuje w tej sprawie decyzje w ciggu 30 dni od otrzymania pisma. W przypadku cesji osoba
zrzekajgca sie miejsca traci swojg pozycje i grupe. Osoba taka moze ponownie wstgpi¢ do Klubu, ale przed
uptywem 1 roku wylgcznie przez osobe, ktéra jg uprzednio rekomendowata. Swojej grupy nie moze otrzymac z
powrotem. Osoba zrzekajgca sie miejsca ma prawo do pobrania prowizji, pochodzgcej z okresu poprzedzajgcego
cesje. Osoba nabywajgca miejsce ma prawo do pobrania prowizji, powstatej tylko po dacie cesji — pobranie prowizji
za okres, kiedy dana osoba nie posiadata jeszcze miejsca w Klubie, jest niemozliwe. Fikcyjna cesja lub podpisanie
umowy, ktora z géry zaktada zte zamiary jest nieskuteczna. Jesli Cztonek Klubu podpisuje takg umowe lub miat
wiedze na ten temat, stanowi to razgce naruszenie umowy i pocigga za sobg wykluczenie z Klubu.

8.4. Utrata grupy:

W wypadku braku zakupu aktywnosci przez Cztonka Klubu bedgcego Kawoszem w okresie co najmniej 6 miesiecy
od ostatniego zakupu, po zamknieciu széstego, nieaktywnego miesigca Klub smaKKawy przekwalifikuje na
Klubowicza o statusie Konsumenta, o ktérym mowa w pkt 2.2. Klubowicz traci wéwczas catg swojg grupe — do
ostatniej gtebokosci. Grupa ta automatycznie przechodzi do najblizszego aktywnego Kawosza w goére od tracacego
grupe Czionka Klubu. Nie ma mozliwosci przywrécenia grupy z powrotem, ale Cztonek Klubu moze znowu stac sie
dystrybutorem budujgc nowg grupe.

8.5. Wystagpienie/wykluczenie z Klubu smaKKawy:

Czionek Klubu zawsze ma prawo do wypowiedzenia Umowy czionkowskiej. Wypowiedzenie nabiera mocy prawnej,
z uptywem 14 dni od doreczenia do Klubu smaKKawy pisemnego oswiadczenia o rozwigzaniu umowy. Osoba
wystepujgca traci swojg grupe. Osoba taka moze ponownie wstgpi¢ do Klubu, lecz przed uptywem 1 roku wytgcznie
przez osobe, ktdra jg uprzednio rekomendowata. Swojej grupy nie moze otrzymac z powrotem.

9. Wykluczenie z Klubu smaKKawy

Cztonek Klubu, ktéry razagco narusza postanowienia Regulaminu, Umowy Cztonkowskiej,

Kodeksu Etycznego, innych umow lub przepisy prawne moze zostaé¢ wykluczony z Klubu smaKKawy w trybie
natychmiastowym. Wykluczony moze réwniez zosta¢ Czlonek Klubu, ktéry istotnie narusza interesy Klubu
smaKKawy (w szczegolnosci, jesli sprzedaje produkty Klubu za posrednictwem Internetu). Istotnym naruszeniem
intereséw Klubu smaKKawy jest takze podzeganie lub pomoc osobom naruszajgcym postanowienia powotanych
wyzej dokumentow. Wykluczonemu Cztonkowi Klubu poza innymi konsekwencjami prawem przewidzianymi nie
przystuguje prowizja za okres, w ktérym dopuszczat sie naruszen. Osoba taka nie moze wstgpi¢ do Klubu przed
uptywem roku od wykluczenia. Krewny i najblizszy powinowaty Cztonka Klubu, ktéry zostat wykluczony z Klubu
smaKKawy z powyzszych powoddw, nie moze wstgpi¢ do Klubu smaKKawy przed uptywem roku od momentu
likwidacji miejsca danego Cztonka Klubu.

W przypadku wypowiedzenia Umowy Cztonkowskiej przez Cztonka Klubu, ma on prawo do odsprzedazy produktow
Klubu smaKKawy za co najmniej 91% ceny zakupu nadajgcych sie do dalszej sprzedazy towaréw nabytych w
przeciggu dwunastu miesiecy od daty zlozenia wypowiedzenia. Towary te muszg by¢ w stanie niezmienionym. W
przypadku odsprzedazy produktéw Cztonek Klubu jest obowigzany zwrdci¢ prowizje, jakg uzyskat z zakupu
osobistego zwracanych produktéw za okres, z ktérego one pochodzg.

10. Dziedziczenie

W przypadku $mierci Cztonka Klubu status podlega prawu spadkowemu. Do 60 dni od $mierci Cztonka
Klubu przystugujgce mu prowizje i bonus sg naliczane, mimo braku zakupu aktywnosci. Zaréwno w przypadku
cesji, jak i spadku warunki wyptaty prowizji i bonusu sg identyczne z warunkami bytego Cztonka Klubu.

11. Utrata grupy czlonkowskiej

Cztonek Klubu moze korzysta¢ wytgcznie z wydawnictw, informatoréw, broszur, ksigzek, kaset, ulotek, witryn
internetowych wydanych przez Klub smaKKawy. Publikacje nie mogg by¢ zmieniane i nie

wolno ich uzywac¢ w celu niezgodnym z ich przeznaczeniem. Wtasne materiaty informacyjne czy ogtoszenia muszg
by¢ kazdorazowo zatwierdzane przez Klub smaKKawy. Zabrania sie sktadania o$wiadczen o leczniczym dziataniu
produktow dystrybuowanym przez Klub smaKKawy. Cztonek Klubu ma natomiast prawo do swobodnego udzielania
informacji o osobistych doswiadczeniach z produktami.

Jakiekolwiek o$wiadczenia prasowe dotyczgce produktow lub programu we wszelkiego rodzaju mediach
(tradycyjnych i elektronicznych) sg zabronione, mozliwe tylko po uzyskaniu uprzedniej, pisemnej zgody
kierownictwa Klubu smaKKawy. Cztonek Klubu ponosi wszelkg odpowiedzialno$¢ wynikajgca z nieuczciwego
postepowania rynkowego. Zadne konsekwencje z tego tytutu nie obcigzajg Klubu smaKKawy.

12. Postanowienia koncowe

Obowigzkiem kazdego Cztonka Klubu jest zapoznanie sig z ,Regulaminem Klubu smaKKawy”, ktéry otrzymuje
przed zawarciem ,Umowy cztonkowskiej Klubu smaKKawy”.

Klub smaKKawy zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu. Zmiana wchodzi w zycie z chwilg
ogloszenia w na stronie internetowej Klubu smaKKawy i przestania informacji o tym fakcie Cztonkowi Klubu drogag



mailowa, na adres podany w Umowie Cztonkowskiej, wraz ze wskazaniem obszaréw zmian.

Podpisaniem Umowy Czionkowskiej Cztonek Klubu wyraza zgode na otrzymywanie od Klub smaKKawy biuletynu,
innych informacji handlowych oraz korespondenc;ji zwigzanej z prowadzong dziatalnoscig gospodarczg. Wyraza
réwniez zgode, zeby jego numer telefonu oraz adres elektroniczny byt widoczny w biurze on-line osoby
bezposredniego go rekomendujacej, a 5 dalszym Kawoszom w linii ponad nim Klub smaKKawy moze je poda¢ bez
specjalnego zezwolenia Cztonka Klubu. Rezygnacje z otrzymywania biuletynu informacyjnego oraz brak
zezwolenia na udzielanie w/w danych wyzszej linii rekmedacyjnej nalezy sktadac listownie pocztg lub elektronicznie
na adres Biura Obstugi Klientéw w Swidniku.

Wszystkie sprawy sporne, wynikajace z niniejszej umowy rozstrzygane beda — w zalezno$ci od warto$ci
przedmiotu sporu przez Sad rzeczowo wtasciwy dla siedziby Klubu smaKKawy.

Niniejszy regulamin jest zatgcznikiem nr 1 do Umowy Cztonkowskiej Klubu smaKKawy, ktory stanowi jej integralng
czgsé.

W sprawach nieuregulowanych niniejszym Regulaminem zastosowanie ma Kodeks Cywilny oraz inne
obowigzujgce w tym zakresie przepisy prawne.

Swidnik, 01.01.2010.



